
2021年美食购物嘉年华活动项目

绩效自评报告

一、项目概况

（一）项目基本情况

为深入贯彻落实党中央、国务院以及省委省政府促消费决策部署，统筹常态化疫情防控和促消费工作，聚焦重点领域，采取超常规举措提振消费信心，我厅主要从补助餐饮企业，奖励汽车销售额前10名的海南省限额以上汽车销售企业、补助汽车促消费展会活动、举办旅游美食购物嘉年华活动，这些方面来促进社会消费，助推社会消费平稳增长。

（二）项目绩效目标
举办大型促销活动1场，奖励销售额最高的前10家经销商，努力实现全年社会消费品零售总额同比增长率
2021年实现社会消费品零售总额同比增长7%。  
 二、项目资金使用及管理情况

（一）项目资金到位情况

财政年度部门预算安排900万元，全部到位。

（二）项目资金使用情况分析

商贸管理与服务项目资金支出775.435万元，占86.16%。

（三）项目资金管理情况分析

本项资金全部由财政资金安排，资金到位及时，未影响相关活动计划进度。严格按照《海南省商务厅财务统一管理试行办法》、《海南省商务厅政府采购管理暂行规定》、《海南省商务厅机关经费支出管理暂行规定》等管理制度执行，未出现违反财务管理的行为。
三、项目组织实施情况

（一）项目组织情况分析

海南国际旅游岛购物节和海南名特优产品采购大会   项目属于经常性项目。项目由市场体系建设处和消费处根据年度预算具体执行，根据《海南省商务厅机关政府采购管理暂行办法（修订）》组织采购，全程跟进项目组织实施情况，根据合同要求及时完成验收。

（二）项目管理情况分析

严格按照省财政厅项目预算管理规定和厅机关内部控制制度规定的权限和流程对项目进行审批管理，各项目均由相关处室跟踪管理，按规定支付资金，及时更新项目实施进展情况。

四、项目绩效情况

（一）项目绩效目标完成情况分析

1.项目经济性分析

（1）项目成本（预算）控制情况。严格按照2021年度预算执行，未超出年度预算。根据《海南省商务厅机关政府采购管理暂行办法（修订）》组织采购，最大限度的利用有限资金，通过项目成本控制原则，最大限度的控制成本。

（2）项目成本（预算）节约情况。2021年完成支出775.435万元，节约13.84%。在项目支出过程中，本着节约、务实的原则，根据《海南省商务厅机关政府采购管理暂行办法（修订） 》实行“货比三家”，与质优价廉的供应商采购服务，最大限度的节约财政资金。

2.项目的效率性分析

（1）项目的实施进度。

各项目的工作任务均按计划节点或合同要求完成。

（2）项目的完成质量。

项目计划经过详细讨论，项目的实施有明确的工作程序，保证项目的完成质量。

3.项目的有效性分析

该项目较好的完成了预期目标，当年度的绩效目标均已完成。

（1）年初绩效目标 

举办大型促销活动1场，奖励销售额最高的前10家经销商，努力实现全年社会消费品零售总额同比增长率
2021年实现社会消费品零售总额同比增长7%。  
（2）绩效目标完成情况 
一是给予汽车销售企业资金奖励。2020年9月30日，海南出台了《海南省促消费七条措施》，其中在汽车消费领域，为鼓励销售企业加大促销力度，对全年销售增速超过全省社会消费品零售总额增速，销售额前10名的海南省限额以上汽车销售企业，每家给予20万元促销活动资金奖励。2021年3月对全省销售额前10名的销售企业给予资金奖励，兑现政府对企业的承诺，给予10家企业资金奖励共计200万元。
二是给予餐饮企业补助。对2021年1-9月全省营业额和增长率综合排名前30名的限额以上餐饮法人企业，以及2021年度纳入限额以上餐饮法人企业样本库，营业额同比增长30%以上的餐饮法人企业，每家给予10万元资金补助，共支持36家企业360万元。

三是给予汽车促消费活动补助。对当年举办的汽车促消费活动产生的广告宣传费和疫情防控费给予补助。经我厅印发《关于申报2021年汽车促消费活动补助资金的通知》，发动符合条件的企业申报，有4家企业申报9个项目共补助资金60.395万元。

四是举办第三届旅游美食购物嘉年华活动，112家企业参加活动，覆盖免税品、汽车、餐饮、家电、建材等领域，海南免税等6家企业积极进行品牌推介，参与企业共发放消费券价值2000余万元，现场活动共吸引千人以上消费者参与。活动执行过程中，严格按照合同约定内容检查服务单位执行情况及效果，及时解决产生的问题，活动结束后服务单位提交了活动各类佐证材料，组织验收。此项活动使用资金155.04万元。

已举办餐饮、汽车等5个领域的综合大型促销活动，奖励销售额最高的前10家经销商，2021年全年社会消费品零售总额2497.6亿元，同比增长26.5%。 
4.项目的可持续性分析

   对餐饮企业和汽车促消费活动给予支持，鼓励限额以上餐饮企业做大做强，为餐饮业的复苏夯实基础；同时通过资金引导，形成一批品牌促消费活动，为今后汽车消费搭建优势平台；连续举办旅游美食购物嘉年华活动，逐渐成为我省规模较大、参与度较广泛的品牌促消费活动。

（二）项目绩效目标未完成情况及原因分析
 无
    五、综合评价情况及评价结论
    参照省财政厅制订的评价指标体系及评价标准，结合本项目的绩效指标设置情况，从项目决策、项目管理、项目绩效等三个方面对项目进行了自评，较好完成年初设定各项绩效目标，自评得分99分，总体评价为优。


