附件2
                           评分标准
	评分因素
	A 价格
	B 商务
	C 技术

	权重
	20%
	25%
	55%

	A 报价得分评审标准

	评审项目
	评审标准
	分值

	报价
	基准价为满足邀标文件要求且最后报价最低的供应商的价格，价格分统一按照下列公式计算：报价得分＝（基准价/最后报价）×价格权值×100
	20

	B 商务评审标准

	序号
	评审项目
	分值
	评审标准

	一
	供应商类似
业绩
	15分
	2022年7月1日至2025年6月30日，供应商具有承办类似项目活动经验，每个合同得1.5分，本项满分15分。
证明材料：提供类似项目业绩合同关键页复印件或其他相关证明材料复印件并加盖公章，日期以合同签订日期为准，否则不得分。   

	二
	专业服务团队人员配备
	10分
	专业服务团队：
供应商拟派本项目专业服务团队，专业、数量、结构配备合理，包括且不少于以下人员及岗位：总策划1名、摄像及技术人员3名、助理2名。
根据以上人员人数、专业等情况综合评分，符合岗位需求的为优秀得7-10分，基本符合岗位需求的为良好得3-6分，不符合岗位需求的为差得0-2分；同时配备每缺一个岗位扣2分，扣完为止。
证明材料：需提供上述人员名单及承诺函（证明其为供应商具有劳动关系）并加盖公章，承诺函格式自拟，供应商承诺函不实的，将依照有关法律法规追究法律责任；提供上述人员专业证书、资格证等相关材料。

	C 技术评审标准

	三
	项目策划实施方案
	55分
	（一）根据供应商提供的总体策划方案及组织措施进行综合评价：（满分10分）
①总体策划方案清晰、合理、全面、实用、创新，且具有重点针对性的为优秀得7-10分；
②总体策划方案完整，但不具备针对性的为良好得3-6分；
③总体策划方案不完整或存在重大缺陷的为差得0-2分。

	
	
	
	（二）根据供应商提供的舆情应急保障方案进行综合评价：（满分10分）
根据《用户需求书》中活动拟定应急保障方案，方案内容包括实施全过程中舆情突发状况分析及应急处置方案。
①方案全面，充分考虑各项活动全过程可能发生的突发状况，提出重点发生情境及有效应急保障措施的为优秀得7-10分；
②方案比较全面，针对各项活动提出基本的应急保障措施的为良好得3-6分；
③方案存在缺陷，未针对各项活动可能发生的突发状况进行分析并提出有效措施，可实施性不强的为差得0-2分。

	
	
	
	（三）根据供应商提供的宣传推广实施方案及措施进行综合评价：（满分30分）
（1）宣传推广实施平台：（满分10分）
①供应商使用自有宣传推广服务平台宣传本项目的每个得2分；
②供应商使用合作协议方式由第三方平台宣传本次系列活动的每个得1分，最高得10分；本项满分10分。
证明材料：自有媒体平台的证明材料、宣传平台合作协议复印件加盖公章；推广服务平台指具有独立法人资格的宣传媒体。
（2）宣传推广实施方案：（满分20分）
①方案详尽，媒体平台资源丰富，宣传力度强，影响面广，自有或合作的媒体数量和发稿数量优于《任务清单》中要求为优秀得15-20分；
②方案比较全面，媒体平台统筹能力一般，自有或合作的媒体数量和发稿数量满足《活动任务清单》中要求为良好得10-14分；
③方案具有明显缺陷，媒体统筹能力不能满足项目需要的为差得0-9分；

	
	
	
	（四）根据供应商提供的针对本项目的各项服务承诺进行综合评价：（满分5分）
①服务承诺完整、详细，并提供佐证或说明材料证明其承诺具有可实施性的为优秀得4-5分；
②服务承诺完整、有效，未提供佐证或说明证明其承诺具有可实施性的为良好得2-3分；
③未提供服务承诺或服务承诺存在缺陷的为差得0-1分。
证明材料：1.履约服务承诺；2.廉洁承诺；3.响应用户需求的承诺；4.前三年内，在经营活动中没有重大违法记录（注册成立时间不足三年的，从注册时间起算）的承诺；5.供应商认为有必要提供的其他承诺或证明材料。以上内容须提供承诺函，格式自拟。供应商承诺函不实的，将依照有关法律法规追究法律责任。
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